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Retrospettiva sul 2025

Anche nel 2025 «eBanking — ma sicuro!» (EBAS) ha posto l'accento sulla sensibilizzazione verso le varie forme
di truffa correnti e i rischi connessi al traffico dei pagamenti digitali. Organizzando una campagna di sensibi-
lizzazione ben riuscita, pubblicando nuovi contenuti sul sito Internet e realizzando offerte interattive é stato
possibile raggiungere un vasto pubblico e promuovere la prevenzione in maniera importante.

Campagna di sensibilizzazione «Le storie che iniziano cosi non finiscono mai bene»

Tra le priorita del 2025 vi e stata la campagna di sensibilizzazione «Le storie che iniziano cosi non finiscono mai
bene», che toccando varie tematiche ha portato 'attenzione su varie truffe. Liniziativa ha goduto del sostegno attivo
di numerose banche e organizzazioni partner ed ¢ stata diffusa sui social media.

Nel corso dell'anno sono stati affrontati, tra gli altri, i temi delle lettere falsificate, delle frodi sui negozi online, del
romance scam, del social engineering e dei deepfake. I post hanno registrato ampi livelli di reach e stimolato molte
interazioni su LinkedIn e Facebook.

Contenuti nuovi e rivisti sul sito Internet

Oltre alla campagna, sul sito Internet EBAS sono stati pubblicati continuamente nuovi articoli o sono stati aggiornati
i contenuti esistenti. L'obiettivo era informare la popolazione in modo pratico di quali sono gli attuali rischi legati alle
truffe e offrire suggerimenti di condotta concreti. Tra i nuovi articoli pubblicati ci sono stati:

* Truffe sui mercati online
https://www.ebas.ch/marketplacefraud (https://www.ebas.ch/it/truffe-sui-mercati-online/)

» Deepfake — una minaccia crescente nel settore finanziario
https://www.ebas.ch/deepfakes (https://www.ebas.ch/it/deepfake-inganno-con-lintelligenza-artificiale-ia/)

Concorso e test di autovalutazione per un Mobile Banking sicuro

A fine autunno 2025 l'attenzione si & concentrata sulla sicurezza nel Mobile Banking. Da inizio novembre a meta
dicembre & stato pubblicato sul sito Internet un quiz in quattro lingue, abbinato a un concorso cui hanno partecipa-
to 916 persone.

Il Mobile Banking Check rimane disponibile come test di autovalutazione, anche se il concorso si & concluso:
https://www.ebas.ch/mobilebankingcheck (https://www.ebas.ch/it/faccio-le-mobile-banking-in-modo-sicuro/)

EBAS sui social media

EBAS é stato molto presente su LinkedIn e Facebook anche nel 2025. I contenuti della campagna, i nuovi articoli e
le ultime notizie sono stati condivisi e ampiamente diffusi attraverso questi canali:

* LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/ebanking-aber-sicher (https://www.linkedin.com/company/ebanking-aber-
sicher)

* Facebook: https://www.facebook.com/ebankingabersicher/ (https://www.facebook.com/ebankingabersicher/)
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